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Nyckeln ti

Nir socialdemokraterna forlorade
makten vid valet 1976 uttryckte en ledande
socialdemokrat att det dr som om en
statskupp hade dgt rum. Riktigt sa omvil-
vande kindes knappast valet 2006, trots
att regeringsskiftet och valet har beskrivits
som historiskt. Aldrig forr har socialdemo-
kraterna utmanats av en borgerlig allians
som dessutom vann trots en stark ekono-
misk tillvixt.

Samtidigt tycks segerkinslan ha sina
grinser hos en del gamla moderater. Vis-
serligen dr man glad dver regeringsskiftet,
men det rider osikerhet kring vilket man-
dat den borgerliga regeringen har vunnit.

Hir ir skillnaden mellan 1991 och 2006
pataglig. D4 vann de borgerliga partierna
regeringsmakten pi ett program som ut-
lovade stora forindringar. Nu vinner man
regeringsmakten med ett program som
lovar att inget systemskifte ska iga rum.

Om man tycker att detta ir bra eller da-
ligt 4r givetvis personligt. Vad som ir mer
intressant dr att hela omvandlingen av de
gamla moderaterna till de nya moderater-
na, i sig en forutsittning for den borgerliga
alliansen, kan ses som ett uttryck for att
moderaterna har marknadsorienterats.

For att forsta vad ett marknadsorienterat

sperStréinback drarofessa

Nya Moderaternas framgangar i valet beror bland
annat pa att de har blivit mer marknadsorienterade.
Framgangens pris dr dock en nedtoning av den egna
ideologin. Dérfor ar kanske segerkénslan begrinsad
hos en del gamla moderater, skriver Jesper Stromback.

Il framgang

“Att bli mer
marknads-
orienterad
kan vara
en mycket
framgangsrik
strategi”

parti innebér kan man jimféra med produktorienterade och
saljorienterade partier. I ett produktorienterat parti utfor-
mas den politiska produkten, idéerna, forslagen och imagen,
internt i en diskussion dér i princip bara medlemmar och
aktivister dr viilkomna. Nir politiken har formulerats forsoker
man overtyga si manga som mojligt att den egna politiken ir
overligsen. Men, man lagger inte ned sirskilt mycket kraft pi
att forpacka och salja den. Siljorienterade partier formulerar
ocksa den politiska produkten internt, men dgnar dirutdver
betydande kraft it att professionalisera sattet att bedriva sina
politiska kampanjer. Med hjilp av exempelvis opinionsmit-
ningar och fokusgrupper siljer man in politiken till s2 manga
som méjligt.

Ett marknadsorienterat parti utformar tvirtom den
politiska produkten for att tillfredsstilla en redan existerande
efterfragan. Nir siljorienterade partier anviinder opinionsmit-
ningar fér att ta reda pa hur man kan silja in sin politik, an-
vinder marknadsorienterade partier snarare opinionsmitning-
ar for att ta reda pa vilken politik de ska erbjuda och g till val
pi. Nir det siljorienterade partiet férsoker f4 minniskor att
vilja ha det partiet erbjuder, forsoker det marknadsorienterade
partiet erbjuda det som minniskor vill ha.

Att bli mer marknadsorienterade kan vara en mycket
framgangsrik strategi, vilket kan illustreras av New Labour
i England och Nya moderaterna i Sverige. Alla framgangar
har dock ett pris, i det har fallet en nedtoning av den egna
ideologin och ett svagare mandat f6r forindring. Dirfor ir det
kanske inte s& konstigt om segerkiinslan har sina grinser hos
en del gamla moderater. B
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