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Att finnas eller inte...

Efter den borgerliga alliansens valseger
har det vuxit fram en ovanligt omfat-
tande debatt kring public service. Det dr
pé minga sitt bra, eftersom medierna och
deras roll i samhallet alltid behover disku-
teras. Decennier av forskning har visat att
medierna har en omfattande paverkan pi
vilka frigor minniskor tycker dr viktiga
och hur ménniskor uppfattar det nyhe-
terna handlar om. Det understryker att vi
lir oss av nyheterna, men det understryker
ocksi att medierna dr makthavare. Som
sidana behover de granskas.

Vi vet ocksi att urvalet av nyheter och
hur dessa framstills paverkas av en ling
rad faktorer som inte har sirskilt mycket
att gora med hur viktiga olika nyheter ar
eller vad vi som medborgare behéver veta.
Inte minst konkurrensen och de ekono-
miska drivkrafterna gor att journalistiken
omformas till att handla mindre om vad
vi som medborgare behéver veta och
mer om sidant som effektivt fingar var
uppmirksamhet. Journalistiken kommer-
sialiseras, om én i varierande grad i olika
medier.

Public service kanalerna ir pi intet

sitt immuna. Visserligen behéver de inte
publik for att kunna silja annonser och na
ekonomisk framgéing. Diremot upple-
ver de att framging i konkurrensen om
publikens uppmarksamhet dr nédvindig
for att uppfattas som legitima och for att

"Ju mer public
service anpassar
sig till kommer-
siella kanaler,
desto mindre
skil finns det
att behalla
public service”

motivera licensavgifterna. Foljden dr att public service-kana-
lerna anpassar sig allt mer till publikens efterfrigan, dven om
det leder till att utbudet tunnas ut och blir mer likt det som
erbjuds av kommersiella kanaler.

Ju mer public service anpassar sig till kommersiella kanaler,
desto mindre skil finns det dock att behalla public service.
Men ju mindre public service anpassar sig till kommersiella
kanaler, desto svirare kan det bli att motivera licensavgifter-
na —om det leder till att publiksiffrorna sjunker f6r mycket.

Sa ser dilemmat ut, och att I6sa det dr inte enkelt. Sjilv
tillhorde jag dem som anség att public service borde skro-
tas, eftersom kommersiella medier kunde tillhandahilla ett
likartat utbud minst lika bra, och att licenssystemet i vintan
pa en utforsiljning borde skrotas.

Tio ars forskning har dock fitt mig att indra uppfattning.
'Tvé saker dr ndmligen sikra. For det f6rsta: utan public ser-
vice saknas helt motvikter mot kommersialiseringen av radio
och teve och utan sidana motvikter kommer journalistiken
att tunnas ut och kommersialiseras innu mer — dven i redan
kommersiella kanaler som T'V4. For det andra: att avskaffa
licensavgifterna skulle 6ppna for mer politiska patryckningar
och underminera méjligheterna att bedriva en sjilvstindig
och mot makten kritisk journalistik.

For mig ér slutsatsen ddrfor klar: Det har sillan varit lika
viktigt som nu att férsvara public service som idé, samtidigt
som det sillan har varit lika svért att f6rsvara public service
som praktik.

Losningen pa dilemmat dr dirfor inte att avskaffa public
service. Losningen handlar om att utveckla public service si
att dessa kanaler bittre 4n idag kan tillhandahalla ett utbud
som Okar méingfalden och stirker demokratin. Det dr ocksé
detta debatten borde handla om, inte om public service-ka-
nalernas vara eller icke vara. W
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